POS/ POP,

POS a POP: udrzitelnost,

funkcnost i kreativita

Kromé zohlednéni souc¢asnych poZadavk( na ohleduplnost vaci Zivotnimu prostredi zejména pokud jde o pouZité
materialy, musi POS a POP nosi¢e v kombinaci s obaly zakazniky v mistech prodeje rozhodné zaujmout. Toho je

moZzné dosdhnout réznymi zplsoby.
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V poslednich letech se z hlediska kon- \
strukce, designu nebo materialu zvy-
Suje poptavka po jednoduchosti
aprakti¢nosti.,,Jednim z hlavnich
trendlv POS/POP je pouzivani

vice pfirodnich materiald,

které plsobi ekologicky,

autenticky akvalitng,”

popisuje Palo Lezo,

technicky reditel ve

spolecnosti Paketo.one.

Dal$im trendem je podle ngj
jednoduchy design, ktery klade

ddraz na minimalismus, &istotu
a eleganci. Neméné podstatné pak je
funkénost, jez spociva predevsim v tom,
Ze POS a POP nejsou jen pasivnimi nosici
informaci, ale aktivné zapojuji zékazniky

do interakce s produkty.

Dlouhodoby pfiklon k ekologictéjsim va-
riantdm materiéld zaznamenéavé Leos
Maslo, project manager POS&POP ve
spole&nosti Thimm. ,Stéle vice se uplat-
Auje vinitd lepenka a zadina se upoustét
od materiall, které nejsou recyklovatelné
nebo jsou recyklovatelné jen obtiznég,”
podotyka.

Dal$im zdsadnim smérem vyvoje na trhu
je vyuziti digitalnich technologii, jejichz pro-

Foto: pak:

., Z RECYKLOVANYCH MATERIALU
NEBO PLNE RECYKLOVATELNE"

Tim, Ze se zvy3uje tlak zakaznikd na ekologiénost, udrzitel-
nost, kvalitu a také cenu, snazime se vychéazet zakaznik&m
vstric jak v obalech, tak prodejnich stojanech. Vyuzivame
materidly, které jsou vyradbény z recyklovanych materi-
44 ¢&i jsou pIné recyklovatelné. V prodejnich stojanech
se snazime vyvarovat plastovych komponentl a zamé&fili
jsme se vice na variabilitu. V minulych letech jsme pred-
stavili systém modularniho podlahového stojanu. Jedna

Palo Lezo se o jednoduchy koncept, kdy si v rdmci jednoho stojanu
technicky reditel mUze zékaznik nakonfigurovat stovky moznosti podle
Paketo.one svych potreb.

eto.one

stfednictvim ziskavaji prezentace v misté
prodeje na atraktivité a jedine¢nosti. POS
materidly vyrobené s pomoci digital-
nich technologii mohou Ucinné prispivat
k efektivité marketingovych a prodejnich
kampant: ,DigitaIni tisk umoznuje vyrobu
unikatnich displejd, které v misté prodeje
mohou upozornit napfiklad na limitované
edice produktl nebo na sezonni akce.
Diky digitalnimu tisku dokdzeme POS
nosice perfektné sladit s jiz vyrobenymi
obaly, a navic jejich prostfednictvim velmi
ucinné a jednoduse podpofit prodejni
kampané a upozornit zékazniky na vyji-
mednou piilezitost ke koupi,” vyjmenovava
Leo$ Méslo hlavni benefity.

Funk&nost obalu smérem k prodejnim vy-
sledkqm, sdé&lenikli¢ové informace vramci
marketingové komunikace znacky nebo
spravnou volbu materiald povazuje u POS
a POP za prioritni Sandra Rubes$ov3, key
account manager ve spole¢nosti Logik. Pfi
pifpravé projektd je podle ni zapotiebi zo-
hlednit i dal$i aktudlni trendy, pfedevsim
udrzitelnost material(, sekundarni vyuziti
obald, netradiéni a inovativni kreativitu pro-
jektl a zna&ny tlak na dostupnéjsi ceny rea-
lizaci (mimo jiné v souvislosti s inflact).

~Nréamci,grocery markets’ se klienti snazitvrdé
uprednostriovat vyraznost jejich vystaveni's do-
padem na pozitivni vysledky spolecnosti (vyuZiti
specialnich efektd zvukovych &ijinych interaktiv-
nich s publikem), specializované obchody maji
za primarni cil kreativni vylep$eni POS/POP smé-
rem k lepS$imu pochopeni nastavené kampané
B2C zéakazniky a pochopeni procesl vedoucich
k oslovent cilové skupiny zakaznik(,” konstatuje
Sandra RubeSova. Opomenout nelze ani poza-
davky na nové kreativni pfistupy a nad¢asovost
konkrétnich vystaveni.

LAktudlné pracujeme na kampani, kde bude obal
vyrobku komunikovat kompletni klicovy vizual.
Zadani od zékaznika primo znélo, Ze si preji do
POS rozpracovat jen hlavni claim’ a upozadéné




