POZOROVATEL TRENDU

- Y 0 vybranych projektech, které v lonském roce ziskaly
E vz DY WZVA ocenéni POPAI Awards 2022 za nejlepsi reklamni
prostredky v in-store komunikaci, se pfisli informovat
tcastnici unorového seminare asociace POPAI CE. Na této
specialni akci recnici poodhalili formou pfipadovych studii,
jak projekty vznikaly, od zadani aZ po implementaci,

a nechybély ani informace o jejich uspasnosti
v obchodech.

iregor, pavel.gregoraatoz.cz

Pod ndzvem Best of in-store probéhl
v modemich prostoréch Magenta
Experience Center v Praze na Pan-
krdci Unorovy semindf asociace
POPAI CE. Projektovy manaier
Leos Maslo a obchodni manaier
Petr Kaczor ze spolednosti
Thimm pack’n'display v rolich
moderdtoru akci nejen uvedli,
ale vtipné ji provazeli a komen-
’ tovali, co pfidalo na jeji
] atraktivité,

Prvni vystoupil Petr Simek,
managing director spolet-
nosti Wellen, ktery v lof-
ském roce ved| projekt
The Streets: Flagship
Bratislava, jeni ziskal
ocenéni Absolutni vitéz
POPAI Awards 2022.
Msechno, co se stane,
musi fidit znacka. Ne-
méné dalefity je kon-
text, ndsleduje obsah
a forma,” shrnuje.
V tomto duchu jeho tym
zpracoval jiZ tieti neotfely
obchod pro spolecnost
RXD. Inovativni koncept bra-
tislavske flagship prodejny
byl realizovan s ohledem na
zajmy a nastaveni mistni komu-
nity a s maximalnim respektem
k lokalité v novostavbé. Ve v této
prodejné je fizeno znatkou, umoZiuje
zakaznikiim se ji dotknout, zaZit a vyzkou-
Set. Uplatnény byly ruzné kreativni postupy,
a proto obchod boduje. ,Kamenné prodejny
v soutasné dobé plni jinou funkci, nez tomu bylo
v minulych letech. Proto jsme se rozhodli jit timto
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smérem a ukazuje se, Ze to bylo spravné rozhodnu-
ti " informuje Dusan Stajer, director spole¢nosti
RXD. A doddva, Ze triby prodejny v Bratislavé se po
restartu zvedly a trojndsobné.

Spoletnost GlaxeSmithKline v minulém roce uved-
la na trh novou fadu zubnich past Sensodyne
Nourish. A jak uZ to byva, chtéli to udélat nove.
Proto pfisel napad odprezentovat novinku shop-in-
-shopem, ktery by oslovil mladsi generaci jak pro-
stiednictvim hravého vyobrazeni modelu zubu

i produktu samotného, tak vécnou a jasnou komu-
nikaci viech klitovych benefitd. ,0d zadani, které
jsme utinili, uplynul necely mésic a jednoduchd
komunikace vystaveni sdélujici vie dileZité byla
na svété,” sdéluje channel/shopper marketing
manager Michaela Gilarova.

Vyhodou navrZeného fedeni je, Ze ho lze snadno
sloit, poudit v dal3ich prodejnach a instalaci avlad-
nou zajistit sami obchodni zéstupdi. ,V zadani byl
zarovefi kladen duraz i na adaptovatelnost pro
dalsi novinky znatky Sensodyne, které se mély

v budoucnu uvadét na trh. To se povedlo a s my3-
lenkou modelu zubu pracujeme dal,” uvadi Anna
Briikovd, projektovd manaZerka spoleénosti Dago.

PO PATE PRICHAZI CAS NA RELAX

Misto luxusu, 3pitkové kvality a VIP sluZby. Koncept
showroomu Mototechna Drive mél jasnd zaddni.
Pracovalo se se skromnym exteriérem, kterj mél
nasobit tzv. wow efekt showroomu u nové pficho-
zich zdkazniki. A tak vznikl jedine€ny prostor. ,Pro
klienty je v ném piipravend cekaci zéna i VIP salo-
nek, kde se podava obcerstveni. Pracovni pozice
jsou oddélené od zakaznické zdny, ackoliv jsou

v podstaté oteviené integrovany do showroomu,”
konkretizuje Marco Schumacher, business deve-
lopment manager spolecnosti Moris design. Vyraz-
nym prvkem je 3D fotosténa, kterd poskytuje

idedIni pozadi pro foceni nabizenych vozi, Dlimy-
sinym clenénim je vytvoien prostor pro ta nejlu-
xusnéjsi auta i VIP zdkazniky. Zasadni je trpélivé

a cilevédomé navrhovat a neustdle konstruktivng
pred&lavat naprosto kaZdy samostatny element.
Jen diky tomu vznikne koncept, kterj funguije, coZ
bylo potvrzeno nékolika ziskanymi

ocenénimi.

Ze Fivot chutn lépe po pété,
chtéla odprezentovat spolet:
nost Coca-Cola Services.

Usp&ny projekt road show
zaméfeny na novou znacku
Kinley Zero vytvofil atmo-

sféru, kterd zakaznika doslo-

va ,obraci” z pracovniho na-
sazeni do relaxacniho médu.
Spotfebitelim byl pfimo do
cesty postaven dvoupatrovy auto-
bus, symbol Londyna, ktery mé znacka

Kinley hluboko ve své DNA. Tento autobus

byl pfestavén na zéZitkovy objekt doplnény o bar,
kde se spotfebitelé mohli odpojit od svych vied-
nich aktivit s fadou pfijemnych moZnosti, jako byla
nabidka riiznych variant michanych ndpojd, foto-
pointy i posezeni s prateli, podbarvené hudbou

a doladéné zapadem slunce.

Z PAPIRU LZE VYTVORIT HODNE

Patndct minut pohovofil o papirovém psu Tomads
Hadkovec, marketingovy feditel pro CZ a SK spoled-
nosti SpokojenyPes.cz. Jeho rozkaz znél jasné: vy-
robit vielijaké zafizeni pro znacku {od krabic aZ po
vybaveni prodejen). A tak vznikla celé fada jedinet-
nych a udrZitelnych prvki vybaveni z vinité lepen-
ky, které skvéle podtrhuji pfirodni styl kamenné
prodejny SpokojenyPes.cz a zpfijemfiuji atmosféru
prodejniho prostoru. ,Diky nim se prodejna odlisu-
je od ostatnich s vyuZitim b&né pouZivanych

Digitalizace
je nezbytna
cesta.
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materidli a vybaveni. V pfipadé poSkozeni nebo
uspinéni se segmenty snadno vyméuji, jsou
velmi lehké na manipulaci a po skonéeni Zivotnosti
se snadno recykluji,” prozrazuje.

Od psa se Ocastnici semindfe pomysiné presunuli
na nadraZi k naviga€nimu kiosku s dotykovjm mo-
nitorem jako efektivnimu prostfedku pro navigaci
a orientaci navitévniki autobusového nadraii

a obchodniho centra. Prostfednictvim LCD displeje
jim usnadiiuje hleddni i celkovou orientaci v pro-
storu. Jednoduchym, intuitivnim ovlddanim si do-
kdZou dohledat mapy s konkrétnimi informacemi
o obchodech a moinostech slufeb autobusového
nadrazi. Podle Juraje Sly3ka, manaZera vyvojového
oddéleni spolefnosti Ross, bylo nutné vytvofit pro-
dukt, ktery by byl nejen ergonomicky, funkdni a za-
jimavy, ale zarovef 3tihlého provedeni. Proto se
vsadilo na podsviceni obvodowych stén, které po-
tlagilo vnimani konstrukee,

CHYTRE OSVETLENI,
KTERE JE MOZNE ZAZIT

Spoleénost Sazka chtéla popisovaci tabule se zob-
razovanim hodnot jackpotu transformovat do digi-
talni podoby ve formatu Stretch displeje. A nasled-
né vznikl origindlni Dual Shelf Stopper pro retail,
ktery oslovi kaidého zékaznika. Je oboustranné vy-
ufitelny s moZnosti zavé3eni na prodejni regdl, zed
a dal3i mista. Diky ultratenkému designu piedsta-
vuje maximalni dsporu prostoru. Videoobsah
je spravovdn pies internet, a to pfimo
z prohlizete obsluhy. ,Beyond Soft-
ware je minimalné z pllky zod-
povédny za Uspéinost vysta-
veni. Proto jsme vyvinuli
takovy, u kterého muZeme
garantovat funkénost a ak-
tudlnost zobrazenych infor-
maci. Navic je snadno spra-
vovatelny diky vzdalenému
prostiedi,” vyzdvihuje Marek
Kolafik, managing director spo-
le€nosti UGO! Media. Se zobrazo-
vanym obsahem si tedy lze na dalku
Nrat’, to znamena posilat ho do displeju.
| proto je podle Marka Kolafika digitalizace v retai-
lu nevyhnutelnou cestou.

Systém domdciho osvétleni Philips Hue dokaZe do
kaidé domadcnosti vnést kouzlo. Proto se zrodil
napad wytvofit imitaci skutedného bydleni, které si-
muluje klasické bytové prostory a v nich prezentu-
je chytré osvétleni. ,Nadim tkolem bylo ukdzat
tuto piednost i v lehce neosobnich komerénich
prostorach showroomu spoleénosti Dekolamp. Jii
od prvnich nakresu v prostoru jsme se pfiklonili

k feSeni domu s rozmisténim viech typd osvétleni,
kterd fedeni HUE nabizi," poodkryva Martin Hasilik,
jednatel spolecnosti Authentica. Soucasné bylo z3-
mérem provedeni navitévnika celym prostorem
domu s osvétlenim systémem Philips Hue a vyuiiti
ovlddani chytré domacnosti. Tak vznikl showroom
Signify, vitéz kategorie Domdci potfeby, bytové do-
pliiky, hobby.




