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Nenechte se spoutat tradici
Byt vidét béhem tradicni sezony vyzaduje zna¢cnou
davku odvahy, ne vSechny znacky se na to ale citi

Text RADANA CECHOVA

F1Pop-up prodejna znaéky Prada fungovala loni od prosince
do Nového roku v obchodnim domé Selfridges. Koncept
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charakterizuje nova interpretace typickych svateénich motivu

Lenka Lahaije

1. JoMalone
2. Prada
3. Lindt

K Vanoctim neodmyslitelné patfizabéhnuté
a staletimi provérené tradice a symboly. Tyto

pak vladnou v plné sile na prodejnich plo-
chach po cely advent, ba i driv. Z jednoduché-
ho, avSak poutavého vystaveni od Lindtu pro
cesky trh kouzelna atmosféra primo dycha.
Sané, které ,,ridi“ jejich jedine¢ny medvidek
v tradi¢ni kombinaci zlaté a ¢ervené barvy,
jsou okouzlyjici. Na ¢ervenou barvu vsadila
také Prada, kterd ale pojala celou véc trochu
odvaznéji: ¢isté, moderné a minimalisticky,

Fl Znagka

Jo Malone minulé
Vanoce zvala

v Londyné na stanici
Liverpool Street
zakazniky pfimo do
svého ikonického
obfiho darkového
balicku, ktery
vytvofrila designova
agentura Harlequin.
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] Na Orchard Road v Singapuru pred tfemi lety
vyrostl magicky vanoéni pop-up znacky Bulgari.

¢imz se trochu vymyka stereotypu a ptsobi
svéze a neottele. To pop-up pro Jo Malone si
zvolil tradi¢néjsi cestu. Pracuje se symbolem
darku, se kterym si ale vyhral vmnoha po-
dobach. Cely prezentacni prostor je umistén
v obfim darku ozdobeném masli a vevnitf se
zakaznik pokocha spoustou dal$ich skvost-
nych balickd. Tradi¢ni zlata dodava punc
luxusu. Prosté radost pohledét.



Zdroj: ECLIPSE

Zdroj: RICHNERSTUTZ

Lenka Lahaije
Dago

ﬂ Kartonové vanocni

sané s nafukovacim zlatym
medvédem od firmy Eclipse
pro znacéku Lindt ,,jezdily”
ivCesku.

Linda Petrova

1. Bulgari
2. JoMalone
3. Prada

Pred Vanocemi za¢nou v retailu komunikovat
vSichni. Nebohému zdkaznikovi to pak splyne

I Firemni prodejnu Lindt
& Spriingli v Kilchbergu ve
Svycarsku kazdy rok do
riznych sezon ,,obléka“
Richnerstutz.

Linda Petrova
Wellen
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do variaci stromecek-darecek-chaloupka-vla-
Cek, zeleno-Cerveno-zlata. Na nékteré trhy

uz vramci korektnosti nesmi nic spojeného

s krestanskou symbolikou. A jen malokdo
umi Fict ,Vanoce“, aniz by to i napsal. Jen tam,
kde do marketingu na misté prodeje investuji
nejen po materialové, ale také po koncep¢ni
strance, vznikaji promyslené realizace, které

znacky posouvaji a sami zakaznici je sdileji na

Lenka Gajzurova
POS Media

a Nejen dekoraci
prodejny, ale také
design pro veskeré POS,
digitalni prostredi a také
venkovni reklamu navrhl
Matt Sutton pro vanoc¢ni
sezonu ve Waitrose.

4 V Chorvatsku vsadila
Milka o Vanocich na
zaplavu fialové, soucasti
podpory byly shop-in-
shopy, stojany i riizné
kreativni displeje.

sitich. Ano, jsou to vétSinou luxusnéjsi znac-
ky. Skvély pop-up Bulgari postaveny na svétle
a kontrastu, designové jednoduchy Jo Malone
(izbali¢ku lze vycarovat napad) a top za mne
uzavira Prada, kde téma jen natukli a vyuzili
exkluzivni prostor pro elegantni pop-up.

Z Kklasickych supermarketii vynika Cisty
Waitrose. Vytvoreni té spravné nalady spousti
chut nakupovat.
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(et Fresluve Favie
[ MARKS & SPENCE!

NAAD CPEN!
73, ADKS @

MARKS & SPENCER
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8] Soby, domky a stromecky
vyseknutymi z papiru se zdobily
prodejny v zimni sezoné pred
tfemilety ve Waitrose.

[ Vanoéni pop-up Marks &
Spencer vyrostl v Marina Mall
v Dubaji a v jeho nabidce byly
oblibené vanoénilahtdky.

{li] svate&ni vystaveni pro znadku
Ferrero Rocher o Vanocich 2020
pripravily Mix Agency a Opal
Specialty Packaging.

Lenka Gajzurova jestlijde spiSe jen o interni korporatni po-

1. Lindt prodejna kyn — udélat néco vanoc¢niho... Pfitom praveé
specificka neopakovatelna atmosféra je to, co

2. JoMalone déla Vanoce. Proto i v designu propagacnich

3. Ferrero materiald by se tento kli¢ovy fakt mél objevit.

Zejména u Coca-Coly je pojeti prekvapujici,
Na jednotlivych instalacich je skvéle vidét roz-  protoze vSichni vime, Ze praveé tato znacka
dil vemocich, jaké vyvolaji. Jestli dokazi pliso-  umi Vanoce skvéle. Podobné jako Lindt. Ale
bit skute¢né vanoc¢né a rozprostiou do mysli imalainstalace Ferrera ¢iJo Malone zaujme.
nakupujiciho nostalgickou ndladu adventniho  Zkratka, na velikosti nezalezi, kdyZ investuje-
¢asu, ktera umi ovlivnit chut nakupovat, nebo  te do kreativy.



