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To nejlepsi z retail designu

Letosni globalni ceny za Shop! Design Awards jsou
rozdany, nasi porotci z nich vybrali své favority

Text RADANA CECHOVA
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EX Dallaska spoleénost Buff City Soap vyrabéjici mydla ,na miru® se jesté v prilbéhu pandemie spojila
s architektonickou a designerskou firmou CallisonRTKL a spoleéné vytvorily zcela novy design, ktery
je skalovatelny pro rtizna prodejni mista a lokality a sou¢asné umoziuje sezonni zmény. Veselé, hravé
ainteraktivni prvky zasahnou sirokou cilovou skupinu, ktera si chce vytvofit mydlo na ruce i na prani.
Na Shop! Design Awards koncept ziskal stfibro v kategorii Specializované prodejny.

Annette Schulze

1. AT&T
2. M&M’s
3. Buff City Soap

Vsechny realizace jsou naprosto skvélé.
Mnou vybrané realizace ale maji spole¢né

jmenovatele — a to je napad, inovace a styl.
Také v sobé nesou jistou nadc¢asovost, ktera
je ve svété reklamy prvkem, za ktery by se
meélo platit zlatem. ZajiStuje, Ze se zakaznici
budou v prodejné citit pfijemné a uvolnéné,
abudou na misté chtit stravit vice ¢asu, coz
je kyzenym vysledkem. V pripadé promo
partnerstvi AT&T a filmu WW1984 jsou to
efekty docilené svételnymi plochamia LCD

displeji — skoro jako jiny svét. Pokud se jedna
o design prodejny M&M’s v Mall of America,
jetomozna trochu subjektivni pohled, ktery
je ovlivnén laskou k produktu, ale napaditost,
ktera se odrazila v designu budovy, nelze
poprit. A u prodejny Buff City Soap je to jed-
noznacné barevné ladéni. VSechny realizace
sijednoznacné své ocenéniv Shop! Design
Award zaslouZily opravnéné!
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2] Nejstarsi éajovou prodejnou na svété je londynsky obchod,
ktery oteviel vroce 1706 Thomas Twining. Studio Dalziel & Pow
se loni pustilo do odvazné inovace prostoru a vysledek stoji

za to. Na Shop! Design Awards vybojoval zlato v kategorii

Specializovana prodejna.

Linda Petrova

1. Buff City Soap
2. Mapco
3. Twinings

Posuzovat design obchodu bez hlubsi znalosti
koncepce a hodnot dané znacky je vzdy hod-

Linda Petrova
Wellen

Foto: AT&T

né subjektivni. Pravé z nich by se mélo u na-
vrhovani vychéazet a v prodejné je zhmotnit.
Obecné vzato je Spickovy obchod vyvaZenou
kombinaci prehledného a dobre navigované-
ho prezentac¢niho prostoru s mistem, kde si
zakaznici uziji néco navic, aniz by se museli
mackat. Kdyz navic nepracuje s principem
,2udélejte to jako konkurence/Apple“ nebo
,prosté tam dejte regaly a nad to poster/digi

Lenka Gajzurova
POS Media

E Prodejny AT&T v Dallasu,
Chicagu a San Francisku
slavily uvedeni filmu
Wonder Woman 1984.
Totalni preménu obchodt
na ,chram“ pro fanousky
WW provedilo studio Twenty
Four 7. Na Shop! Design
Awards tento koncept ziskal
specialni ocenéni za vyuziti
technologii.

nosic*, je pro mne po retailové strance tim
pravym. Trendy se navic méni, nasledovnik
ikonického londynského M&Ms uZ podle mé
tolik neoslnuje. Naopak dokonaly je Buft City
Soap, kde vidime pravé ono kouzelné zapo-
jenizakaznického zazitku. Zdarile praktické
je Mapco s vybornou nativni navigaci nebo

Twinings, kde skvéle skloubili edukaci s naku-

pem. Je fajn vidét, Ze to opravdu jde.
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Lenka Gajzurova

1. AT&T
2. Twinings
3. Buff City Soap

Ve vSech pripadech sledujeme naprosto
prémiové a precizni zpracovani. Soucasné

je vidét, ze architekti vymysleli kazdy detail.
Naprosto genialni je proména prostoru AT&T
a Buff City Soap. U AT&T ndhle méte pocit, ze
se jedna o zcela jiny prostor. Najednou nejde-

Foto: MAPCO

Foto: M&M’S

A Chute Gerdeman ajejinavrh
prodejen u éerpaci stanice pro Mapco
v Alabamé firmé pomohl ziskat zlato

v kategorii ,Conveniece store®.

[ stiibrov kategorii Specializovana
prodejna nad dva tisice metru
Stvereénich ziskal obchod

v Minneapolis ikonické znacky
cukrovinek M&M’s diky designu od
Landor & Fitch.

A Zlato si odnesla prestavba
restaurace na prodejnu pro kuraky
marihuany Hatch v lllinois od studia
DMAC Architecture.

te jen do prodejny — ale do vystavni siné nebo
moderniho muzea. Vztah ke znacce tak jedno-
znacné posili a investice se vyplati. Podob-
nym zpusobem uvazuje i mydlarna Buff City
Soap, ktera vi, Ze jeji zakaznici miluji viin€,

a tak si je mohou zkouSet a michat a soucasti
obchodu je tedyidilna. Opét se tak k tradi¢ni
prodejni ploSe pridava dalsi funkce. V obou
pripadech nejde o ,,hard sell“, ale o budovani
vztahu, o vyvolani pozitivni emoce, a to je
zpusob, ktery miize zakazniky motivovat, aby
se zvedli od svych displejii a opét vyrazili do
opravdového svéta. i



