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Propa,ga,éni materialy

POS a POP materialy se v nékolika poslednich letech vyvinuly v mnoha ohledech. Firmy
kladou diiraz na strategické a jasné definované cile, proto je zapotrebi komplexni pristup,
ktery vyuziva nejmodernéjsi technologie. Na zakladé toho dochazi k maximalizaci
efektivity a vyuziti potencialu dostupnych nastroji, a to ve spravném kontextu.
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nejpopularnéjsim POS/POP

prostfedkdm patfi zejména

ty podlahové a regélové, ale

také promoakce. Naopak

béznych stojant ubyva. Kla-
sické endcapy pfitom jiz témér nejsou vyrabény.
Pracuje se vice na kampanich pro kratkodobé
vystaveni s absolutni prioritou v designu. V sou-
Casné dobé je také vétsi zajem o interaktivni
a svételné prostiedky, jejichz propracovanost
a kvalita se zvySuje diky modernim technolo-
gifm a materialdm. ,| jednoduché stojany mo-
hou zahrnovat az deset typd technologii. Na
vyrobce a jeho technologické vybaveni to pak
samoziejmé klade velké ndroky nejen v oblasti
investic, ale i z hlediska know-how,” odhaluje
Marek Koncitik, obchodni feditel spole¢nosti
Dago. Zaroveri je nutné nezapominat na za-
kladni pravidla. POS/POP prostfedky musi byt
maximalné jasné, jednoduché a pochopitelné
a pritom viditelné, stat na exponovaném misté
a byt zaclenéné do spravného kontextu. Faktic-
ky pak pomaha jednoduchéa poucka. Propagac-
ni materidly v misté prodeje musi byt nastaveny
tak, aby je zdkaznik pochopil do tfi vtefin, aby
byly vidét ze ¢tyf smér a komunikovaly maxi-
malné péti slovy.

Pokrok v materialech,
postupech
i technologiich

Doba se méni a do produkce jsou Castéji zapo-
jovany materialy, které jednak podporuji ekono-
micnost, ale i designovou vyspélost vyrobkd pfi
zachovani patfi¢né funk¢nosti a vzhledu. Mimo
jiné reflektuji environmentalni trendy ekologické
udrzitelnosti, pfikladem mdze byt vytésiovani
tradi¢niho PVC. | u standardnich POP prvkd je
kladen dlraz na detail zpracovani, kde naopak
ziskavaji prostor materialy, které dodaji potfebny
prémiovy dojem, casto v3ak spi$ jde o dobry
ndpad. Soucasné se zvysil tlak na kvalitu
potisku, ktery jde ruku v ruce s vyvojem tis-
kovych technologif,” uvadi Marek Koncitik.
Zatimco do neddvna se v POP oblasti ve val-

né mife pouzival sitotisk, dnes tuto techno-
logii ve vétsiné pfipadd nahradil digitalni tisk

s ¢im dal vyssi kvalitou rozliseni. U svételnych prv-
ka pfitom byly v poslednich dvou letech zafivkové
zdroje témér UpIné nahrazeny LED.

Avsak podle Petra Galkanévice, activation executi-
ve manazera spole¢nosti Mars Czech, trh aktualné
resi navyseni cen vlivem nedostatku vstupnich ma-
teriall a problém( v mezindrodni dopravé. Tyka se
to hlavné lepenky a kovu. Rada agentur byla v po-
sledni dobé zasazena zvysenim vstupnich nakladd.
.ZdraZeni materidld bylo natolik citelné, Ze jsme jej
museli promitnout i do cen nosi¢l. Néktefi zadava-
telé na to zareagovali vybérem levnéjsich typd no-
sicl, a to jsme opét pocitili my. VSichni se asi shod-
neme, Ze covidové roky pro nds jsou v mnohém
v rdmci spoluprace s potravinarskymi fetézci nasta-
vena interni pravidla tykajici se typl a rozmisténi
nosi¢d v jednotlivych prodejnach, kterymi se fidi-
me. Ta do zna¢né miry ovliviiuji trh s POP a POS
nosici,” prozrazuje Michaela Urbanova, sales direc-
tor spole¢nosti POS Media Czech Republic.

Obaly i POS/POP materidly pfitom v poslednich
letech plné reflektuji vzrastajici zajem verejnosti
o udrzitelna obalova feseni. Vyrobci zbozi i samot-
ni prodejci jdou cestou minimalizace odpadt a vy-
uzivaji materidly, které se vyznacuji snadnou
recyklovatelnosti a minimalni zatézi pro Zivotni
prostiedi. ,Sales promotion materidly vyrobené
z udrzitelné vinité lepenky ziskavaji rok od roku na
popularité. V souvislosti s udrzitelnosti nabizime ve
spolupraci se spole¢nosti ClimatePartner klimatic-
ky neutralni displeje, které umoZznuji kompenzace
CO, emisi prostrednictvim investic do libovolnych
projektl na ochranu zivotniho prostfedi. Diky
tomu pak muzZe vyrobce prostfednictvim natiSté-
ného loga a QR kédu odlisit své produkty v misté
prodeje a ukdzat jasny postoj k udrzitelnosti
a ochrané zivotniho prostfedi,” konkretizuje Leos
Maslo, projektovy manazer POP & POS spole¢nos-
ti Thimm pack'n‘display.

Dalsim aktudlnim trendem jsou technologie digi-
téIniho tisku a laserového vyseku, diky kterym
prezentace v misté prodeje ziskava na atraktivité
a jedinecnosti. Digitalni tisk umozfiuje vznik origi-
nalnich displejd pro limitované edice produktd i
pro specifické sezonni akce. ,Technologie lasero-
vého vyseku navic displejiim propujcuje zvlastni




pfidanou hodnotu, ktera tyto nosice jasné odlisi
od konkuren¢nich prezentacnich prostfedkd v mis-
té prodeje,” dodava Leos Maslo. Digitélni techno-
logie jsou cenény zejména diky schopnosti rychlé
a flexibilni vyroby displejt v motivech a designech,
které plné reflektuji aktudlni pfani a potfeby kon-
krétniho zadavatele.

Resi se velké mnozstvi
malych realizaci

POS i POP materialy ¢asto musi splfiovat urcitd pra-
vidla, a to mdZze byt komplikaci pfi jejich pouziti.
U velkych Fetézcl je potieba splfiovat urcité roz-
méry a jejich zadavatel je trochu omezen velikosti,
prestoZe by si produkty zaslouzZily vice prostoru.
Néktefi zadavatelé casto pouzivaji unifikované pa-
pirové stojany, které jsou sice levnéjsi, ale nejsou
moc hezké a nemUzou splfovat silné oc¢ekavani.

Unifikované
papirove stojany
nemohou
naplnovat velkeé
ocekavani.

Proto je vzdy lepsi vytvorit origindlni design, ktery
oslovi daleko vice zdkaznikd. ,Pfesné toto jsme
vytvofili pro zvyraznéni prodeje predplacenych Go
karet spole¢nosti 02 Czech Republic v fetézci
Tesco. Tento stojan se rozsviti, kdyz kolem néj spo-
tfebitel projde, a presto nepotfebuje Zadny elek-
tricky pfivod. UZ jen toto donuti zdkaznika u néj
zastavit,” mini Adam Klofa¢, obchodni feditel spo-
le¢nosti Moris design. A dale upozorfiuje: , Aktual-
né fesime velké mnoZstvi POS materidld. Bohuzel
fada zadavateld radéji misto masivniho nasazeni
jednoho POS materialu voli ojedinély pfistup zalo-
Zeny na nasazeni mensiho mnozstvi POS materia-
[0 produkovanych specialné pro kazdy typ partne-
ra, hypermarket, fetézec ¢i obchod. Timto vznika
velké mnoZzstvi malych realizaci.”

V kazdém obchodé pak nakupujici mGze vidét od-
lisné POS prezentuijici stejny produkt, coz neni vhod-
né, protoZe to maze roztfistit komunikaci. Na druhé
strané je od vyrobcl materidlU slySet, Ze zadavatelé
se neboji experimentovat. Zadani jsou zpracovavana
v extrémnim case a doddvky POS materidld jsou
v soucasnosti produkované v fadech dnti (ne tydna).
. Nejvétsim neduhem posledni doby je neuvéritelné
silny leden, ktery s sebou pfindsi nové vyzvy

v POS. Veskeré projekty jsou kreativni, velmi propra-
cované, cenové rozumné, zamérené na ekologii
s absolutni prioritou na ¢as zpracovani projektu
a vyroby,” zmirfiuje Marek Koncitik.

P¥i navrhu pomaha
konfigurator

Pfed pandemii byly obchody POS/POP prvky pre-
hiceny, a to prakticky stejnymi velmi jednoduse
zaménitelnymi stojany z kartonu, které jsou levné
a bez emoci. Po dobu pandemie se vSeobecné po-
ptavka zpomalila, ale nyni vyrazné stoupa a priby-
va zadavatell, ktefi chtéji opravdu kvalitni funkéni
stojan. Vyjimkou nejsou stojany, které neunesou
vystaveny produkt, a pokud je jesté okopany, ne-
vypada to dobre. Tézko Ize uvérit produktu, ktery
rika, Ze je kvalitni, a pfitom je v laciném poni¢eném
stojanu. , Lepsi je vytvorit funkeni stojan, u které-
ho se zékaznici chtéji zastavit a maji chut si vyzkou-
et vystavené produkty. A navic, pokud je v zaji-
mavém designovém provedeni, jdou obraty
jednoduseji nahoru a vy budujete skute¢né pové-
domi o znacce,” informuje Adam Klofac. Z dlou-
hodobého hlediska nelze nez takové feseni dopo-
rucit. Diky tomu totiZ Ize maximalizovat prodejni
efekt a neutrdcet rozpocet zbytecné.

. Potravinarské fetézce, se kterymi spolupracujeme
nejvice, byly jako jedny z mala obchodl covidem
témér nezasazené. Minimalné ve smyslu otevira-
cich hodin, kdy se jich netykal zdkaz otevfeni,
a i s nafizenymi limity po¢tu osob v prodejnach si
fetézce poradily béhem chvile a zavedly fadu opat-
feni pro monitorovani poctu zakaznikd,” popisuje
Michaela Urbanova. Stejné i situace ohledné POS/
/POP nosicl zUstala podobna stavu pfed pandemi.
. Proto jsme nezaznamenali Zadné vétsi vykyvy. Co
se tyka prehlceni prodejniho prostoru, je zfejmé, ze
prodejni plocha se spise zmen3uje, na druhé strané
ale znacek, které chtéji byt vidét, stéle pfibyva,”
podotykd Michaela Urbanova. Je proto dulezité
peclivé zvazovat rozmisténi POS/POP materiald,
aby plnily svou hlavni funkci na maximum.

. Aktudlné pracujeme na velkém mnoZstvi vystave-
ni typu paletovy ostrov, bay ¢i branding. Vice domi-
nujf kratkodoba POS feSeni. Roli hraje udrzitelnost
a FSC certifikaty. Navic neskute¢né zrychlujeme.
Kupujeme nové stroje pro vyrobu, pfijimame dalsi
zaméstnance, a to proto, abychom neustale vytva-
feli nové typy POS pro nase zadavatele a dokéazali
naplnit jejich ocekavani v rdmci rychlosti dodani do
prodejen. V lednu jsme realizovali t¢éméF dvé sté
kampani,” poodkryva Marek Koncitik.

Zhavou novinkou nabizenou spole¢nosti Thimm
pack'n'display je inovativni konfigurdtor click &
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display, ktery umozniuje rychly a flexibilni ndvrh
POS a POP nosi¢t v nékolika jednoduchych kro-
cich. Zadavatel v prvnim kroku specifikuje rozméry,
vahu a pocet vyrobkd, které by mély byt prezen-
tovany. Na zdkladé téchto dat jsou zadavateli na-
bidnuty standardizované POS/POP prvky, které se
hodi pro specifikované produkty. V dalsim kroku
probiha prizptsobeni designu nosic¢e na miru kon-
krétnimu zadavateli. Cely proces probiha digitalni
formou, a proto je jeho hlavni vyhodou vysoka
rychlost a flexibilita.

.Tiskneme tiskem, ktery je pIné ekologicky. Nase
paletové ostrovy obsahuji rediné prvky, ale také
jednoduché kartony, dfevo a kovové elementy.
Paletova vystaveni jsou doplnéna o holografy.
Pocet POS v kampani je pfitom typové 7 az 10,
a celkovy pocet kust v projektu je zacilen na
1000 az 2 000 mist,” specifikuje Marek Koncitik.
Novym projektem nasazenym do konce bfezna
spole¢nosti Mars Czech v obchodech Globus
a dalsich vybranych prodejnéach tradi¢niho trhu
jsou POS materialy znacky Orbit promujici soutéz
o zéjezd do Pafize a do Rima. ,V tomto pFipadé
se jednad o docasné materidly, nicméné u téch
permanentnich jsme také Uspésni. Podafilo se
nam ziskat POPAI Awards 2021 v kategorii Pet
food, a to za modul Sheba a Pedigree,” doklada
Petr Galkanévic.

Pro Uc¢innou prezentaci a podporu kampané vyu-
Zila naptiklad spole¢nost Toyota Motor Manu-
facturing Czech Republic prakticky a zajimavy
stojan z vinité lepenky. Jeho soucasti je i kolo vy-
robené ze stejného materidlu. Modul je vyroben
z dostatecné silného materidlu a sedmnéctipalco-
vé kolo je diky nému na stojanu bezpecné upev-
néno. Zbyla tfi kola jsou umisténa ve spodni ¢asti
stojanu a plini stabiliza¢ni funkci. Nosi¢ zavrsuje
digitalné potistény topper, ktery je mozné vyme-
nit. Digitalni tisk umozfiuje vyrobu topperd v ma-
lych sériich, a proto se hodi pro rizné kampané
nebo sezonni zboZi. Diky topperu se displej stane
neprehlédnutelnym prvkem v kazdém dealerstvi.

»Za nas zminime Eco stojan Panasonic Eneloop, se
kterym jsme vyhrali stfibro v celosvétové soutézi
POPAI Awards Paris, coz bereme jako obrovsky
Uspéch v silné konkurenci svétoznamych znacek,”
poodhaluje Adam Klofa¢. Stojan je z 80 % vyro-
ben z pfirodnich materialt — bio bambusové desky,
bambusové tyce, oblazky zalité pfirodni pryskyfici
a z mechu a klry — to v3e podtrhuje ekologicky
design. Stojan je maximalné orientovany na udrzi-
telnost a ochranu Zivotniho prostredi, a to se po-
vedlo. ,Tak atypicky stojan proddva produkty,
v nasem pfipadé recyklovatelné baterie, Gplné
sam. Vyvstava otazka, které resenf je funkeni? Za
nas bych rekl, ze je to pravé atypické,” uzavira
Adam Klofac.

~POS prostredky plni svoji roli.”

Pandemie ma jednoznacny dopad na nakupni chovani zakaznik( v obchodech.
Cast se jich pfesunula do on-line prostiedi, ale stale je tu velka ¢ast téch, ktefi
navstévuji kamenné prodejny pravidelné. Proto je dulezité umistovat atraktivni
POS materidly v misté prodeje. Nesmime totiz zapominat na to, Ze pravé ty
maji vliv na ndkupni rozhodnuti spottebitele.

Petr Galkanévi¢, activation executive manager, Mars Czech
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