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Retail v ruzové zaplavé

Text RADANA CECHOVA
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Pop-up valentynska
prodejna a aktivace
zakaznika v rezii Pornhubu

Radka Hejdukova

1. Target (Open up the heart)

2. Target (Sweetheart savings)

3. Ménage a Trois

Osobné mam rada vystaveni, které je Cisté,

ahlavné co nejadresnéjsi — jak smérem k pro-
pagovanému predmétu ¢i udalosti, tak smé-

»Sweetheart savings™:

dekorace prodejen a oznaéeni

sezonniho sortimentu v Targetu

rem k nakupujicimu. Proto mé nejvice oslovilo
provedeni ,,Open up the heart“. Jednoduse, ale
kreativné upozormuje na ,,povinnost“ zakou-
peni malickosti ¢i vétsiho darku. Barevnost,
ktera k Valentynu patfi, a dile vyuziti raznych
tvard a pékné usporadani, podle mé tahle tro-
jice funguje vyborné. Vystaveni ,,Sweetshop*
v Targetu zaujalo izasnym vyuzitim prostoru
nad regaly, zavéSena maxi srdce lakaji k na-

vstévé a prozkoumani obchodu. Bohuzel chybi
navazna propracovanost sdéleni u samotnych
regaltia polic. No a takova klasika pro zami-
lované — lahev vina a ruze, kombinace, ktera
prosté vzdy plati a platit bude. Stojan Ménage

a Trois si na nic vic nehraje, tady je opravdu
slogan zbytecny. Navic produkty jsou super do-
stupné a vystaveni prehledné. Minimalismus

s maximalni mozZnosti osloveni spottebitele.
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Radka Hejdukova
Dago

Linda Petrova
Wellen
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»Openup the
heart“: dekorace
obchodu a oznaéeni
sezonniho sortimentu
v prodejné Target

Linda Petrova

1. Pornhub

2. Target (Sweetheart savings)

3. Waitrose

Valentyn je tradi¢ni svatek zejména pro trh

v USA, kde loni po poklesu (!) dosahl 21,8 mi-
liardy dolaru. I dalsi anglosaské zemé jsou

Foto: WALMART

od zacatku tinora kolonizovany zaplavou
ruzovych srdicek, plySovych medvidki,
prezdobenych bonboniér, rudého neglizé

a kytic. Je zajimavé porovnavat, jak tuto ob-
chodni prilezitost uméji vyuzit rizné znac-
ky. Vyrazné vy¢éniva po¢in Pornhubu, ktery
do moderni formy pop-upu dokazal pridat
koncept véetné aktivit. Klasicka vice ¢i méné
vkusna sekundarni vystaveni na téma srdce

Lenka Gajzurova
POS Media

Hlinikovy stojan na
kvétiny podporujici prodej
vin znacéky Ménage a Trois
v Sirokosortimentni prodejné

Drevéné sezonni dekorace
znazornujici motivy vizualni
identity Harrods zdobici
regaly a pulty ve ,,Food Hall*

Stojany na pohlednice,
prani, darkové tasky a dalsi
balici sortiment znacky
Hallmark v prodejné Walmart

nebo kvétina ni¢im neprekvapi. Pfijemnou
formou a neokazalym zpracovanim, které
bez zbyte¢ného tlaku svatek pripomina, se
blyskl Target. Waitrose pro mé boduje zdan-
livé Gplné jednoduchym totemem u vstupu
s elegantni grafikou. Nesklouznout do kyce
a prijit s dobrym napadem na téma lasky

kupované na kila, je evidentné docela ofisek.

V ¢okolade.
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Lenka Gajzurova

1. Pornhub
2. Target (obecné)
3. Hallmark

Nejlepsirealizaci je Porn Hub, ale i proto, ze
srovnavame nesrovnatelné. Pop-up store
vZdy nabizi vice moZnostineZ jeden POS ma-
terial umistény v ramci prodejni plochy. Ten-
to fakt je v CR €asto opomijen a tak na nasem
trhu vznikaji zajimavé Pop-up prodejny spiSe

ojedinéle. Druhé misto patfi Targetu obecné.
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Totem u vstupu do
prodejny Waitrose pfipomina
sezonni sortiment.

Ferrero v Italii vsadilo pfi
valentynské prezentacina
stojany pripominajici srdce.

Sezonni oznaéeni Useku
cukrovinek v fetézci Target.

Stojan na nabidku Pepsi
v Sirokosortimentni prodejné
v Jordansku.

Jejich pristup je skvéle funkéni — vizualné je
vSe dobre zpracované, jednoduché, soucasné
ale vyrazné. Vite, kde jste a co mate ocekavat.
Promo akce sirozhodné vSimnete, o tom

neni pochyb, a to je vtomto pripadé jediny
cil, ktery je naplnén. Bronzovou medaili udé-
luji Hallmarku. Prekvapivé? Jde podle mne

o velmi povedenou prezentaci, kterd nejenze
upoutd pozornost, coz je dilezité, ale pri
detailnim pohledu nabidne i prehledny vybér,
ktery zakaznikovi umozni snadny nakup. Ne-
vladne zde chaos. Takto povedena kombinace
viditelnosti a prehlednosti je vzacna.



