Papousek a hologram!

Cukrovinky JOJO uniknou v téchto dnech :
pozornosti asi malokterého zakaznika. K jejich :
propagaci se totiz ve vybranych prodejnach :
objevily dva typy paletového vystaveni, které :
vyrobila in-store komunikaéni agentura Dago. :
Prvni predstavuje znacku pomoci hologramu,

na druhém laka nakupuijici plySovy papousek.

Firma Nestlé, kterd bonbony JOJO v tuzemsku
prodava, vyuzila této pfilezitosti k otestovani, :
ktery z POS prvki zafunguje 1épe. ,Hledali jsme :
zplsob, jak nakupuijici v obchodech zaujmout :
co nejpoutavejsi formou. Proto jsme se rozhodli

ply§dkem a modernéjsi s inovativnim hologra-
mem,“ vysvétluje Anna Rlzickovd z Nestlé, :
ktera ma tento projekt na starosti. Po umisténi :
paletovych vystaveni se ukazalo, Ze obé cesty :
»,U plySového papouska se : =
ho mohly pohladit. :
Hologram zase upouta vizudlné pozornost jejich

byly spravné.

zastavuji déti, aby si

v o« 0 vy

i jejich rodicu,

z televizni reklamy i dal$ich POS materialQ, pfi-
pravovanych pro in-store béhem poslednich

dvou let. ,Prvnimu typu paletového ostrova :
dominuje 70centimetrovy plySovy papousek :

ara, kterého jsme propracovali do nejmensich
detaild,“
manazerka z Daga. Ve spodni &asti regalu

podnécuje chut na bonbony barevna omotavka, :
ktera se vyskytuje i u druhého typu vystaveni s :

REX - Vitrine Media -

popisuje Anna RiziCkova. Hrdi- :
nou obou vystaveni je papousek ara, znamy :
. tivni a moderni POS prvek, kterého si povSimne :
: témér kazdy kolemjdouci,” fika Lucie Michajlov. :
Holograficky panel pfekvapi pfehranim reklam- :
niho videospotu s papouskem. ,Déle jsme ho :
: opatfili 3D predsazenymi prvky a svételnym
: logem, které vizualni atraktivitu paletového§
. vystaveni jeSté zvysuji,“ doplfiuje Lucie Michaj- :
lov z Daga. Paletové ostrovy byly zhotoveny :
v poctu nékolika desitek kusl. Uréeny jsou :

uvadi Lucie Michajlov, projektova :

hologramem. ,Ten pfedstavuje vizualné atrak-

ForArch - For Interior a

§vyhradné pro prodejny fetézce Albert, kde

budou propagovat vystavené zboZi necely
mésic. ,0d prvniho dne instalaci do prodejen
nam obchodni zastupci hlasi velkou spoko-
jenost. Také vzhledem k pozitivnim reakcim od

: zékaznikd mohu fict, Ze vystaveni splfiuje nase

ocekavani. Podle prvnich vysledkd prizkumu,
ktery jsme si nechali zpracovat, pozitivné
hodnotilo vystaveni 80 procent nakupujicich,
ktefi kolem néj prosli,“ uzavira Anna RGzickova.

Event robot Maruska

Spole¢nost Rex predstavila na veletrzich For
Arch a For Interior systém Vitrine Media. Tento :
dokonale propracovany systém ultratenkych :
svételnych rameckl pro snadné vymény motivd :
je uréen pro rychlé vymény motivi. MdZe byt :

doplInén o LCD prehravace, stojany a dalsi prvky.

Vée je vzajemné zaménitelné s moznosti rotace :

prvk( apod. Krom tohoto sytému byly predstave-
ny i prvky z vyrobniho sortimentu spole¢nosti :
REX. Jednalo se zejména o 3D pismena, svételné :
reklamy a neony. Spole¢nost Rex se tak stala :
jedinym zastupcem signmakingu na veletrhu For :
¢ Arch. Na veletrhu For Interior zase lakal na nas :
stanek inteligentni event robot. Pro nas to ale :

VITRINEMEDIA

CzEecH REFURLIC

byla Maruska. Tento robot se umi volné pohy-
bovat ve vymezeném prostoru. Pfehrava pre-
zentace, mluvi — napfiklad zve na stanek, pre-
hrava videa. Navic umi pofizovat fotografie, které
si mlzZete poslat do e-mailu, nebo vyzvednout
pfimo na stanku. Bliz§i informace o tomto event.
robotu radi poskytneme na vyzadani.
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Becherovka shop-in-shop na Letisti Vaclava Havla

Karlovarska Becherovka se rozhodla ukazat
lidem z celého svéta to nejlepsi, co ve svém :
portfoliu ma. Svdj novy shop-in-shop, ktery :
agentura :
Dago, umistila na frekventované misto na :

zhotovila in-store komunikaéni

letisti. Kolemjdouci si mohou dokonce pfivo- : £

nét k nékterym bylinkam, z nichz se znamy

alkoholicky likér vyrabi.

Becherovka timto shop-in-shopem cili pre-
devSim na zahrani¢ni turisty. ,,Cilovou skupinou :
jsou vsichni zahraniéni navstévnici, ktefi si chtégji :

z Ceské republiky odvézt n&co tradiéniho : s

a autentického. Dérek, o ktery se mohou podélit :
se svymi prateli, a sdilet tak zaZitky z névstévy :
Ceské republiky. Kromé lahvi nabizime i velkou :
nabidku darkovych baleni s brandovanymi :
predméty, jako jsou naptiklad sklenicky a kalis- :
ky. Dalsi cilovou skupinu tvofi cesti turisté, ktefi :
cestuji do zahraniéni a zapomnéli si zabalit do :
kufru n&jaky Sesky suvenyr jako darek,“ vysvét- :
luje Katefina Kleslova, exportni brand mana-

zerka Becherovky z Jan Becher Pernod Ricard.

Kolemjdouci okusi viini bylin
Design shop-in-shopu je diimysIné koncipovan.

Zaméfuje se predevSim na smyslové vnimani :
nakupuji
: navazuje na identitu znacky, vystihuje jeji pod-
statu a pomaha ji vyniknout oproti konkurenci.
»VyuZili jsme k tomu pfirodnich materiald a rost- :
lin. Nechybéji ani poutavé detaily, jako je tfeba :
zazitkovy koutek, kde mohou zakaznici obcho- :
du poznat Becherovku zblizka,* uvadi Katefina :
Kleslova. V shop-in shopu maji zékaznici k dis- :

nakupujicich. ,Vime, Ze zdakaznici
vSemi smysly. Dostanou-li se do pfimé interak-
ce s prodavanym zbozim, zvySuje se pravdé-

podobnost, Ze ho vloZi do koSiku. S timto fak- :
tem jsme pracovali u tohoto shop-in-shopu ve :
v8ech smérech. Umistili jsme na néj sklenéné :
koule a karafy se su§enymi rostlinami, k nimz Ize :
privonét, a ,okusit‘ tak smési bylin, ze kterych se :

napoje od Becherovky pfipravuji,“ fika Miroslav
. Obratil z agentury Dago, ktera shop-in-shop
¢ zhotovila. Tvdrci shop-in-shopu se snazili co :
! to, aby kazda z &asti vystaveni témto predpi-
: sim plné vyhovovala. Do cesty se nam
: doslova postavil také nosny sloup, ktery jsme

nejvice promitnout do jeho designu informaci
o tom, Ze jde o &isté 100% pfirodni produkt. To

BECHEROVKA
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: pozici také tablet, ktery jim poskytne vSechny

dulezité informace nejenom o Becherovce, ale
i o v8ech vyrobcich z portfolia Jan Becher
Pernod Ricard. ,Je nezbytné, abychom do pod-
pory v misté prodeje neustale pfinaseli inovace
a nejnovéjsi trendy. Musime drzet krok s digi-
talnimi technologiemi. Proto jsme na shop-in-

: shop umistili tablet, diky némuz se cestujici

mohou sezndmit s nabidkou propagovaného
zbozi ve vSech svétovych jazycich,“ popisuje
Miroslav Obratil z Daga.

Prisna bezpecénostni nafizeni
nebyla problém

Cely shop-in-shop, ktery sestava ze dvou
mensich ostrovl a hlavni stény, zdobi rizné

. dekorativni prvky, jako jsou napfiklad zavésné
. kvétiny, popinavé rostliny, podsviceni ¢i zara-
¢ mované plakaty,
: dojem. P¥i koncipovani vystaveni museli tvir-
i ci brat v potaz také bezpeénosti nafizeni,
ktera jsou pro letistni prostory typicka. ,,Pro-
: pagace v podobnych mistech je vzdy velkou
: vyzvou, a to kvdli zpGsobu prezentace pro-
© duktd  a

které vytvareji prémiovy

volbé stavebnich materiald,“
upresnuje Katefina Kleslova. ,Dbali jsme na

nakonec do celého konceptu vhodné zakom-
ponovali,” doplriuje Miroslav Obratil. Shop-in-
shop bude na prazském letisti v Ruzyni stat
dlouhodobé. Podpora prodeje pokracuje
i pfes mensi podet cestujicich, ktefi jim kvali
soucasné situaci projdou.
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