Tullamore D.E.W. ma v obchodech nové bary, v Makru

je z néj vidét dokonce az do Irska

Oblibenou irskou whiskey Tullamore D.E.W.
najdou zakaznici v novych barech,v Makru je
z néj vidét dokonce az do Irska. Nejde o pod-
niky, ale o paletova vystaveni od firmy Dago
v ¢eskych a slovenskych retézcich. Distribu-
tor whiskey Mast-Jaegermeister tim pred-
stavil pfepracovanou vizualni identitu, kterou
chce zaujmout mladsi cilovou skupinu.

Velka televizni kampari, on-trade a nova vizualni
identita maji za cil znacku omladit a pfribliZit ji
lidem kolem 25 let. ,Chceme jim vysvétlit, co
znamena ,blend’ a vyzdvihnout Tullamore
D.E.W. jako blendovanou whiskey, ktera chce
budovat slavu blendu ve whiskey i v Zivoté,“
osvétluje Lenka Hornikova, Trade Marketing
Channel Specialist v Mast-Jaegermeister. Pale-
tovy ostrov vypada jako zmenSenina baru, coz
se odviji od zacileni. ,,Oslovuje mladsi spotrebi-
tele, ktefi maji svou partu kamaradd, s nimiz se
chodi bavit do bar( a klubt. Ukazujeme jim, Ze
nase whiskey je skvéla volba pro tuto pfilezi-
tost,“ doplfiuje Lenka Hornikova. Dvoupaleti, na
néjz nakupujici mohli narazit v Albertech, Glo-
busech, Makru a na Slovensku jesté v obcho-
dech Tesco, je kompletné zhotoveno z Usporné-
ho kartonu. ,Vyjimku tvofi pouze sklenicky,
zavésné lampicky se zakulacenymi stinitky,
plastové napodobeniny kostek ledu, drevéna
zidle nebo zvonec, na ktery ve skute¢nosti zvoni
barman, kdyz dostava velké spropitné nebo
nékdo objednava velkou rundu. VSechny tyto
realné prvky v zékaznikovi podtrhuji pocit, Ze se
nachazi u baru a kupuje si drink. Vtahuji ho
do déje momentu spotieby,“ vysvétluje Eva Per-
glovd, projektovd manazerka, kterd realizaci
fidila na strané Daga.

Z Makra az do Irska

Kromé& mensich paletovych ostrovl zhotovilo
Dago pro Tullamore D.E.W. jesté specidlni per-
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manentni shop-in-shop. Jediny kus je uréen pro
prodejnu Makra na prazském Cerném Mosts.
Jeho vzhled a cile se v§ak od predchozi aplika-
ce lisi. ,Sekundarni cilovkou pro nas byli majite-
1é gastropodnikl, ktefi ji svym zakaznik(im
nabizeji. Také jim jsme chtéli vnuknout nasi
dlouhodobou vizi a nezapomenutelné se odlisit
od konkurence. Tomu odpovida vzhled shop-in-
shopu i zvolena prodejna,” popisuje zameér
Trade marketing specialist Mark Zala z Mast-
Jaegermeister, ktery tento soubéZny projekt
vedl. Technicky jde o velkou Sestipaletovou
konstrukci, pfi jejiz vyrobé v Dagu pouzili vosti-
nu a dfevo v kombinaci se skute¢nymi predmé-
ty. Do kozenych kresilek se mohou nakupuijici
posadit, zatimco na decentnim kovovém stolku
pred nimi stoji vystavené lahve prodavané whis-
key. Pravé strané shop-in-shopu dominuje velky
drevény sud, ve kterém vzacny ndpoj mnoho let
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zraje. Nalevo se nachazi stylizované kaskadovi-
té vystaveni, na némz jsou v fadach vystaveny
a pripraveny k odbéru lahve prémiovych whis-
key Tullamore D.E.W. ,Velmi dobfe se u zakaz-
nik( osvédCuje i vizual destilérky, kde se své-
tozndma whiskey vyrabi. Prekryvaji ji okennimi
ramy, takZe to vypada, Ze nakupujici ma z baru
vyhled skrze okno rovnou na irskou vyrobnu. To
evokuje pocit, ze se nachazi pfimo na misté,“ lici
Eva Perglova z Daga. Jako jedina prekazka se
pfi vyrobé ukazala omezujici vyska vystaveni.
Podminky prodejen ji limituji, zaroven ale bylo
nezbytné, aby sahalo do urcité vyse a podoba
baru tim zlstala zachovana. ,Podafilo se najit
fedeni, které se hodi pro riizné prodejni kanaly.
Bary v obchodech neusly pozornosti nejen
zakaznik(, ale i nasich obchodnich partner(,
coz hodnotime pozitivné,“ zakoncuje Lenka
Hornikova.
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Portél Mistoprodeje.cz vyhlasuje prvni tfi vitézné
realizace roku 2019 v odborné retailové soutézi
POP STAR (dfive TOP In-store realizace roku).
V roce 2019 ziskala prvenstvi realizace Paletovy
ostrov pro Jagermeister, ktera zvitézila v fijno-
vém kole nasi soutéze. Zadavatelem realizace
a klientem byla spole¢nost Mast-Jaegermeister
CZ s.r.o., kreativni agenturou a realizdtorem
byla spole¢nost DAGO s.r.o. Tato realizace zis-
kala od odborné poroty celkovou znamku 8,8
bodd z maxima 10 bod(. Druhé misto ziskala
prosincova realizace Vystaveni pro Tullamore
Dew a tfeti v poradi skonéila v roce 2019 lis-
topadova kamparn Kinder Vanoéni tetralizace.
Vice informaci ZDE

POPAI NEWS

Jak vyuzit umélé inteligence ke

zlepSovani exekuce v misté prodeje?
Pokud prodavate své vyrobky v retailu nebo
fidite obchodni tym zodpovédny za exekuci,
urcité si Gasto kladete otazku, jak rychle, efek-
tivné a pfitom maximalné objektivné vyhodno-
covat a zlepSovat vystaveni ¢i komunikaci va-
Sich produktd v misté prodeje. Pfesnym, rych-
lym a cenoveé efektivnim pomocnikem se dnes
stava uméla inteligence (Al, artificial intelligen-
ce) pracujici s analyzou obrazu (image reco-
gnition). Jednodu$e fec¢eno, fotografie z trhu
za vas zpracuje pocita¢ s umélou inteligenci,
ziskana data vyhodnoti vi¢i vasim cildm (KPI)
a zpracuje do prehlednych reportl. Pfesnost
takového objektivnino hodnoceni se muze
dostat aZz na 99 % reality trhu. Jaké cile je
mozné v obchodech za vyuziti Al takto
vyhodnocovat? Odpovéd je vcelku trivialni:
témér vse, co vidi nakupujici a na co byla
umeéla inteligence ,vytrénovana“. Od zaklad-
nich véci, jako je fyzickd pfitomnost vyrobku
v regdle, jejich cen, umisténi v ramci regdlu,
po&tu facingd, podilu na regalu vadi konkuren-
ci nebo pouzitych POS, az po hodnoceni kvali-
ty vystaveni na druhotnych umisténi, vystaveni
v lednicich nebo v pokladnich zénach. Cely
¢lanek, jehoz autorem je Jan Solta ze spo-
le¢nosti Shop4Experience, najdete na webu

Letos se v Clarionu 3. az 5. tnora konal 26. ro¢-
nik Retail Summitu. Je to nejvétsi setkani vice
nez 1000 retailovych manaZerd a odbornikd
v CR, kdy poradatel Blue Events spojil velkou
konferenci a vystavu novinek z maloobchodu.
Nas portal se zuc€astnil na pozvani Tomase
Prouzy, prezidenta SOCR.

Vice informaci ZDE

Novinky z digitalni komunikace

na POPAI AWARDS

Rok 2019 je za nami a s nim i dal§i Uspésny
ro¢nik prestizni soutéze POPAI AWARDS o nej-
lepsi instore realizace. Do kategorie Digitalni
komunikace letos pfihlasila svij exponat spo-
le€nost Cheil Czech and Slovak, POS Media
Czech Republic, Plzensky Prazdroj a TPR. Pro
realizaci instalaci na prodejnich mistech vyuzily
napfiklad digitalni obrazovku, LCD displej,
QLED televizi ¢i QR kéd, diky kterému se jaky-
koliv smartphone pretavil do herni konzole.
Dvéma jedniCkami - vitézi kategorie Digitalni
komunikace se pro rok 2019 staly spole¢nost
Cheil Czech and Slovak, ktera do soutéze
prihlasila specialni instalaci DIGITAL WALL BAY
vytvofenou za UcCelem prenosu dat z offline
(prodejny) do online (digitalni databaze Sam-
sung Electronics Czech and Slovak), a spo-
le€nost Plzensky Prazdroj, ktera se prezentova-
la se svou variabilni multiplayer hrou EXCELENT
TANKY. Wall bay se sklada z QLED TV s kame-
rou a stolu, na kterém jsou umistény telefony
Galaxy S10, S10+ a Note 10, 10+. Jakmile
zékaznik zvedne néktery z telefonl, kamera
rozpozna typ telefonu a zdkaznikovo pohlavi.
V ten moment se na QLED TV spusti specialné
sestaveny videoobsah a zaroven jsou na
obrazovce prezentovany USP daného telefonu
potencialné atraktivni pro zakaznika konkrétni-

Tomas Hejkal hovoril v dal$im dile nasi video
ankety predevS§im o velkém vyznamu oballl
u jejich vyrobkd, o dllezitosti kreativniho a dru-
hotného vystaveni na misté prodeje a také
o kampani na rum Captain Morgan, ktera ziskala
prvenstvi v retailové soutézi naseho portalu, ale
predevsim se stala absolutnim vitézem v soutéZi
POPAI AWARDS 2019.

Video si mlizete prehrat ZDE

=K
-

THE GLOBAL ASSOCIATION FOR MARKETING AT RETAIL

CENTRAL EUROPE

ho véku a pohlavi. Data z Wall bay jsou shro-
mazdovéna a analyzovana. Modely telefonl a
virtualni obsah jsou variovany v zavislosti na
aktudlni nabidce telefond. Tim je zajistén vzdy
aktualni sbér dat a jejich efektivni vyuziti ve
vSech kanalech marketingové komunikace.
Excellent Multiplayer hra je ur€end k aktivaci
na rtiznych mistech — od obrazovky v klubu po
projekci na budovu vysokoskolskych koleiji.
Koncovy uzivatel dostane po zakoupeni piva
Excelent od promotéra voucher s navodem,
ktery mu zaroven pred zacatkem hry vygene-
ruje QR kod. Tento kod proméni kazdy chytry
telefon béhem chvile v herni ovlada¢ (bez
nutnosti instalace). Hra predstavuje znacku
Excelent v dnes popularnim retro stylu a herni
mechanikou odkazuje na slavné tituly z minu-
losti hernich konzoli. Pfehled o vSech novin-
kach z oblasti digitalni komunikace, které byly
predstaveny na POPAI AWARDS, najdete
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