Ceskobudéjovické Terno se chlubi novou niapojovou sekei.

U této pilotni realizace neziistane, na podobnou iipravu se

mohou tésit dalsi prodejny skupiny Coop. Stédra soutéz

spoleénosti Astur & Qanto odmeénila koncem loiiského roku
zakazniky i obchodni partnery. A za prikladnou lze oznaéit

podporu nezavislych obchodniki ze strany obece Vysoéina.

Petr Hribal, petr.hribal@atoz.cz

Budvar, Kofola
a ' Terno inovovaly napoje

Ceskobudéjovické Terno, které patfi pod Jednotu, spotfebni druzstvo Ceské Budéjovice,

vew s

laka zakazniky preménénou kategorii piv a nealko napoju. Je designové vzdusnéjsi a pre-
hlednéjsi, coz ma vést ke zpfijemnéni nakupovani. Pilotni realizace reflektuje vystupy roé-
niho vyzkumu, navrhu a realizace se ujala spoleénost Dago. Uprava dalsich prodejen ze

skupiny Coop bude nasledovat.

Cilem projektu bylo zlepsit nakupni prostiedi
v ndpojové sekci. ,Z prizkuma vime, Ze ¢im
rychleji a snadnéji se nakupuijici orientuje, tim
vét3i je jeho spokojenost, ktera se odrazi ndsled-
né ve velikosti nakupu,” uvadi Josef Kroulik, off-
-trade sales manager Budéjovického Budvaru.
Mistem pilotni realizace se stala prodejna Terno
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v Ceskych Budgjovicich z diivodu regionality
a proddvaného sortimentu. Pfestavbé kategorie
pfedchazel ro¢ni marketingovy vyzkum. Jeho
cilem bylo zjistit podrobnosti o chovan! spotfe-
biteld v kategorii, jejich preference ohledné vi-
zudIni podoby prostfedi a obsazenych prvkd.
Partnerem v nealko kategorii se stala Kofola, jeZ
je vyznamnym hra¢em v tomto
segmentu. ,Spoluprace na pro-
jektu s ucasti Budéjovického
Budvaru byla oboustranné velmi
pfinosnd. Kladné hodnotim na-
priklad, Ze se podafilo navrhnout
regélovd Cela, ktera pojmou jak
palety, tak designové povedené
vystaveni produktd v horni ¢asti.
Celek to kvalitativné posouva na
zcela jinou Uroven,” dopliuje
Jana Riegerova, trade marketing
manager senior spole¢nosti Ko-
fola CeskaSlovensko. Celou zpré-
vu a video z projektu je na www,
zboziaprodej.cz.

Ceny za tri miliony dostali
zakaznici i partneri

K jubilejnimu, 25. vyrodi na trhu uspofadala spole¢nost Astur & Qanto celoro¢ni soutéz.
Mezi vSechny vylosované zékazniky a partnery na konci roku 2018 rozdélila v darcich tfi

miliony korun.

Od lofského ledna se kazdy mésic losovaly
Uctenky zakaznikd maloobchodd, mezi které se
rozdélilo vice nez 1700 cen. K nejzajimavéjsim
vyhram patfily napfiklad iPhone, iPad nebo Ap-
ple Watch. SoutéZ nezapomnéla ani na velko-
obchodni zdkazniky, ktefi obdrzeli vice nez 900
cen. Hlavni cenou soutéZe byl osobni viiz Skoda
Karogq, ktery se v losoval za dozoru notéfe. Pro-
sincové losovani probéhlo ze viech dctenek,
které byly béhem roku vhozeny do soutéze.
Stastnym vyhercem se stala Olga Schléglova,
86letd vérnd zakaznice z Moravské Chrastové,
ktera si voucher na odbér vozu prevzala od Sta-
nislava Vodi¢ky ml., feditele spolec¢nosti Astur &
Qanto.

Diskutujte A
a kontaktujte
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socidlnich
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Vysoc¢ina

Vzorem pomoci tradiénimu obchodu je
obec Vysocina, pod kterou katastrainé
spadaji ¢tyfi samostatné obce (Mozdéni-
ce, Dfevikov, Svobodné Hamry a Rvacov)
a nékolik prilehlych osad.

Obec Vysocina ziskala v roce 2017 dotaci
100 tis. K¢ od Pardubického kraje, ktera slouzi
k fungovani prodejny v Dfevikové. Ro¢ni nakla-
dy na provoz prodejny &ini 300 tis. K& Dale obec
podporuje ¢astkou 40 tis. K¢ prodejnu spotteb-
niho druzstva v Mozdénici. Ve Rvacové si pro-
dejnu najimd od spotfebniho druzstva a ro¢ni
naklady jsou 350 tis. K¢ Rocni trzby v prodej-
nach ¢&ini 1 mil. K¢ za rok, vedeni U¢etnictvi za-
jidtuje obec. ,V malych obcich je tfeba ve fun-
govani prodejen vidét i jisty socidlni rozmér.
Predev3im u starsich obyvatel je to mnohdy je-
dind moznost, kde mohou nakoupit, ale také se
zde lidé potkdvajl a Fedi fadu osobnich zalezitos-
ti. Svym zplsobem je navitéva prodejny nuti
k aktivnimu zplsobu Zivota. Myslim, Ze nemu-
Zeme fedit, jestli, ale jak podpofit a zajistit za-
chovani prodejen v malych obcich,” dodava
Toma3 Dubsky, starosta obce Vysocina.

.Nezavisli obchodnici se snazi zejména na ven-
kové vychdzet zakaznikim maximalné vstfic
a my jako ACTO se je v tom snaZime maximaing
podporovat. Nékolik let intenzivné fesime pro-
blematiku zanikdni venkovskych prodejen, které
pfedstavuji jeden ze zakladnich pfedpoklad(
pro Zivot v pfedevsim v malych obcich. Ve spo-
lupraci s nasimi ¢leny jsme vypracovali komplex-
ni materidl pro podporu obchodni obsluznosti
venkova a podrobné ho diskutovali s jednotlivy-
mi kraji. Po letech prace jsem rad, ze tento za-
vazny problém zacala vnimat i odpovédna mista
a Ze narlsta pocet kraj(, které se rozhodly pod-
pofit malé obce a pomahaji obchoddm v nej-
mensich obcich prezit,” ocefiuje snahu nékte-
rych krajd Zdenék Juracka, pfedseda Asociace
Ceského tradi¢niho obchodu.
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