Nikon v Alze:

Shop-in-shop

pod schody

' Spolecnost Dago zrealizovala

instalaci shop-in-shopu
znacky Nikon v bratislavské
prodejné Alza. Ackoli byva
vétsina podobnych prvki
instalovana samostatné

v prostoru, v tomto pripadé
Dago navrhlo umisténi pod
tocitymi schody. Tim dochazi

' k optimalnimu vyuziti

prostoru prodejny a zaroven
i maximalizaci schopnosti
upoutat pozornost navstévnika.

.V tomto projektu bylo vyuzito naseho nového pri-
stupu Dago CIS (Complex In-store Solution), ktery
respektuje vice nez 180 hodneticich parametri
pro tvorbu efektivnich POS materialu,” upresiu-
je pozadi projektu Marek Koncitik. marketingovy
reditel Dago. Parametry CIS vychazi z teorelicko-
praktickych studii o nakupnim chovani spotrebi-
tele, ale i vstupl poskytnutych klientem, které se
prostrednictvim systematizovanych analyz vyuzivaji
jiz ve fazi navrhovani. Diky tomu mohou byt reali-
zovany maximdalné efektivni POS vyrobky, které
dokazi upoutat pozornost zakaznika, umoznit mu
lednoduse vyzkouset vrobky Nikon a maximalizo-
vat prodej.

Jak vyniknout

Nikon, respektive Dago, se musely poprat s néko-
lika problemy, které umisténi shop-in-shopu pred-
chazely. Misto je totiz pod tocitymi schody, a je
velmi malé a zdanlivé malo atraktivni. Alza je také
znama tim, Ze shop-in-shopy ruznych znacek ne-
Setfi, prostorova a vizualni struktura bratislavske
pobocky je navic znaéné neprehlednd. ,Ukolem
bylo zajistit vyruseni nakupujicich a vzbuzeni za-
Jmu o produkty Nikon, nasledné podnitit jejich kou-
pi.” fika k zadani Daniel Jesensky, sales director
Dago. .Puvodné neatraktivni prostor pod schody
Jsme pretvorili na nejzajimavejsi éast prodejny.”
dodava.

-ReSeni pro Nikon jsme vybavili marmolitovou
podlahou, v niz je vedena elektroinstalace a pulku-
latym drevénym stropem, kde jsou umisténa svét-
la,” shrnuje Martin Vorel, reditel spolecnosti Dago.
Samotné zamérovani prodejny pro umisténi shop-
-in-shopu probihalo specidlnimi 3D méficimi pri-
stroji, které umoznuji 3D vizualizaci celého prosto-
ru. Samotny vyrobni proces tak 100% odpovidal
realité prodejny. ® red
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ZLUTY SHOP-IN-SHOP.
Dominantni barva eliminovala nevyhodu
umisténi pod schody, navic je korporatni
barvou vyrobce fotoaparatu.

g FAKTA

Zakladni atributy pfistupu CIS v projektu:

> Zakladnim cilem realizace bylo prilakéni do
shop-inshopu Nikon a snaha, aby zakaznik
v prodejne co nejdéle zastal a byl stimulovan
k interakei s produkty Nikon,

‘ > DalSim dkolem bylo maximalni vyuZiti prostoru.
i > Schopnost vyrusit zakazniky v ramei provedeni

dana barevnou strukturou (vyrazna éernoZzluta
struktura vyuzivajici atavismu obrannych refle-
xu), struktura aplikace je zaloZzena na pulkru-
zich, které vyrusuji z jinak pomérné pravidel-
nych tvaru pfitomnych ve zbytku prostredi.

> Aplikace je dominantni @ kontrastni oproti pro-
stfedi, ve kterém je nainstalovana, coz podpo-
ruje schopnost vyrusit a zaujmoul.

> Zaroven jsou v hlavni roli celého prodejniho pro
storu produkty, které jsou maximalné pristupne
a viditelng, €imz podnécuji interakei se zékazni-
ky. Zaroven jsou produkty rozmistény organizo-
vané v usporadanych, prehlednych blocich, coZ
opét podnécuje zaujeti a vyzkouseni produktu.

> Logo Nikon je komunikovano vyraznég, viditelné
ze vSech smérd, aby mohlo dojit k propojeni
s informacemi a latentnimi potfebami jiz u za-
kaznikd existujicimi.

> Byly maximalné omezeny jakékoli daldi rusivé
elementy. které by znesnadnovaly zakaznikiim
orientaci.

> Svetelné efekty podporuji vyruSeni a lakaji
k produktam, zaroven podporily vizudini a prak-
tickou atraktivitu prostoru.

> Prostor je maximalné pfislupny, otevieny za-
kaznikum, nevytvari Zadné bariéry mezi zakaz-
nikem a produkty.

> Produkty jsou funkéni a jsou umistény ve sprav-
né vysce podporujici co nejpohodInéjsi vyzkou-
Seni zakazniky.

> Celé misto je kompaktni, ¢islé. Soucasti shop-
dn-shopu je | strop a podlaha. Misto pusobi
dojmem kvality a prémiovosti a tim podporuje
image vystavenych produkt(.




