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Hovofit o souéasnych trendech v oblasti
POS prostredkii Ize jen velmi tézce. KaZdy
z nich ma sviij potencial, ktery je zapotiebi
umét vyuZit. Obecné viak zadavatelé poza-
duji velkou miru kreativity a diiraz na doko-
nalé zpracovani.

H lavni davod, pro¢ zadavatelé vyuZivaji slu-
7eb firem zabyvajicich se navrhy a realizacemi
POS prostfedk, je prosty: obvykle potfebuji zvysit
prodeje svych produktd, a to jejich zviditelnénim.
,Nasi klienti oSekavaji, Ze POS materialy, které
jim vyrobime, podpofi nékup zvolenych vyrobka,
pricemzZ se kromé viastnich vstupl spoléhaji také
na nase zkusenosti a know-how, a to nejen pro-
dukéniho charakteru, ale i na znalosti principl
nakupniho chovani v maloobchodnim prostfedi,
které v nasich navrzich reflektujeme,” vysvétiuje
Marek Kongitik, obchodni Feditel spolecnosti
Dago.

Momentalni zvyseni prodeji ovéem nemusi
byt vzdy hlavnim a jedinym dlvodem, pro¢ POS
prostiedky nasadit. Podle jednatelky firmy Horma
- P. 0. P. Displays Marii Horfidkové mnohdy
vyrobci chtéji také zviditelnit své produkty a pod-
pofit jejich image, coZ je pro né vyhodna forma
reklamy z dlouhodobéjsiho hlediska: ,Z tohoto
ddvodu hledaji firmu, ktera jim nabidne kvalitni
sluZby v oblasti designu, vyvoje a vyroby nového
stojanu, pfipadné kompletniho servisu.”

DULEZITA JE
VIDITELNOST
PRODUKTU

Sf)uéasnjf maloobchodni trh nabizi Siroké
spektrum produkt(, a proto je dUleZité odlisit se od
konkurence. Nasazenim sprévného POS prostfedku
je moZné zajistit zviditelnéni produktu & tim i zvySeni
prodeju. ,Pokud neni v dnedni dobé vyrobek dosta-
tecéné vidét, jako by nebyl!" upozoriiuje Maria
HorAakova. ,Podle nadich zkusenosti i nejnovéjsiho
vyzkumu na téma nakupniho chovani spotfebitell
z roku 2015 se po nasazeni POP materiall zvedne
prodej daného vyrobku v priméru o &tyficet pét pro-
cent, v nékterych kategoriich dokonce o sto padesat
procent,” dokumentuje Petr Nakladal, projektovy
manazer spolecénosti Paketo.one.

N&které POS materidly, napfiklad endcapy &i
permanentni stojany, jsou uréeny pro podporu celo-
roéniho prodeje, nepermanentni pini svou funkci
zpravidla jeden az dva mésice a jejich ukolem je zaji-
stit prezentaci znacky specifické momentaini hod-
noty pro uréité obdobi. ,V sou€asnosti jsou v Kurzu
podlahové stojany, paletové ostrovy &i atypické POS
materialy zaméfené na konkrétni obdobi, jako je
Valentyn, Den déti i Den matek, Den sousedd,
navrat do Skoly, pfipadné Vanoce a Velikonoce,"
vysvétluje Marek Koncitik.

TYP SE ODViJi )
OD DRUHU ZBOZi

Vyrobci POS prostfedku se shoduji, Ze mluvit
o trendech pfi jejich vyrobé pfili§ nelze. Neni tedy
moZné vysledovat madni barvy &i typy. Zakaznici
dnes pozaduji pfedevaim originalitu a velmi kvalitni
dilenské zpracovani. Mnoho firem proto disponuje
designovymi oddélenimi, kterd se zabyvaji novymi
originalnimi feSenimi pfimo na miru zadavatele.

Vidy zélezi na typu klienta a jeho oboru. Odlisné
POS materidly vyuZiva napfiklad segment elektroni-
ky, jiné pak FMCG ¢i farmacie. ,Zatimco v minulosti
se hledaly stale nové materidly, aktualné je nejvy-
razn&j$im trendem pochopeni zadani, spinéni oge-
kavani a vymysleni originalniho a dominantniho POS
materialu, ktery zékaznika v prodejné spolehlivé
vyrusi, oslovi a pfesveédZi k nakupu, a to jak svym
designem, tak i obsahem, ktery komunikuje,” na-
znacuje Marek Koncitik.

RENESANCI ZAZIVA
KARTON

z hlediska materialu je dnes b&Zznym standar-
dem jejich kombinace, pfitemz do popfedi se dosta-
vaji velmi sloZité kartonové konstrukce, stojany z pfi-
rodniho dfeva, svételné prvky, pohyb a zapojeni
rliznych digitainich objektl. ,Trendem jsou kompli-

. kovangjai tvary a vyuZivani
VYZNAM vyhod plnobarevného foto-
= = grafického potisku. Vyho-
MA TAKE dou kartonového provedeni
RECYKLACE e rychlost vyroby, sklad-
nost a nizkd hmotnost vy-
robku, coZ mimo jiné umoznuje dodavky v plochém
stavu, tvarové a designové téméf neomezené moz-
nosti, potenciél celoploSného pinobarevného potis-
ku, ktery pfedstavuje vybornou prezentaci, a neme-
né dileZité je nasledna stoprocentni recyklace
a zajimava cena. Ta zajistuje dobrou vykonnost POP
materialu jako reklamniho média a vyhodny pomér
ceny a vykonu,“ vysvétluje Petr Nakladal.

ZVOLTE SPRAVNY
PROSTREDEK

z hlediska typu POS prostfedku maji dnes
viechny typy obrovsky potencidl, nicméné je velmi
dulezité vybrat ten spravny. Vyznamnou roli pfi tom
hraje cil, ktery maji spinit, obdobi a misto vystaveni.
Obrovskou kreativni renesanci v soucasnosti zaZivaji

kartonové stojany, u kterych se vyuZivaji velmi
narocéna fedeni, nicméné stranou nezustavaji ani
permanentni stojany. ,Osobné si véak myslim, Ze
aktualné nejvétsi boom zaZivaji regélova Cela, jako
je Jojo, Orion, Milka ¢i M&M's a atypicka paletova
vystaveni zaméfend na vySe zmifovand obdobi
a déle pak silné komplexni promoakce,” fikad Marek
Kontitik. ,Cast poptavky tvoFi podlahové prodejni
stojany, co? je jeden z nasich hlavnich vyrobnich
artiklg. DalSimi poZadovanymi typy jsou napfiklad
pultové prodejni stojany, parazitni zavésné stojany
a stojany na reklamni a propagaéni materiély,” pfi-
dava se Maria Horiakova. Také podle ni nejde hovo-
fit o modnosti typu POS prostfedku, jako spiSe
o jeho spravném umisténi vzhledem k cilové skupi-
né zakaznikl. ,ProtoZe v oblasti podpory prodeje
nové uvadénych vyrobki mame bohaté zkusenosti,
s touto problematikou zadavateli vZdy radi poradi-
me,” dodava.

VYBERTE Si
CENOVOU VARIANTU

Bohuiel velmi ndroéna je odpovéd na otazku,
na kolik cela realizace zadavatele pfijde. ,Tohle neni
mozné stanovit dopfedu. Trend neni vyrabét levné,
nybrz funkéni POS, které budou mit maximalni
schopnost naplnit stanoveny cil a zaroven prospivat
vystavené znadce po strénce jeji image a aware-
ness. Nejdfive vzniké kreativni névrh, po jehoZ
selekci a doladéni s klientem pfipravujeme cenovou
kalkulaci. Vé&tSinou pfipravujeme vice cenovych
Grovni i kreativnich feSeni navrZenych POP médii
s argumentaci jejich vyhod. Na samotném klientovi
pak zaleZi, kterou verzi zvoli a jak bude ve findle
vypadat POS i reprezentace podporované znacky, "
konstatuje Marek Konéitik. V neposledni fadé jde
také o mnoZstvi vyrabénych kust, kdy vyroba v sérii
vyrazné snizuje naklady.
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